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.

Dans un sketch des années 90, les Inconnus se moquaient déjà
des publicités gnangnan censées promouvoir le vivre-ensemble
entre  les  races  couleurs  :  “c’est  pas  parce  qu’on  est
différent qu’on est plus intelligent” déclaraient-ils à la fin
du clip.

.

United  Colors  of  Benetton  semblait  alors  à  la  pointe  du
marketing  progressiste  mais  on  pouvait  encore  rigoler  de
(presque) tout. Aujourd’hui, à l’heure de la start up nation
inclusive et non discriminatoire, Pascal Légitimus, se verrait
infliger un procès pour sa propre blackface.
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.

Chez nous, les publicités actuelles se calquent désormais sur
celles des États-Unis où les personnages ressemblent au trio
des Inconnus : un Noir racisé, un Blanc, un Jaune asiatique.
Pour de grandes marques internationales, à la rigueur, cela
peut se comprendre et aux États-Unis, 13% de la population
déclarent appartenir à la communauté afro-américaine soit plus
de 45 millions d’individus. Mais en France ?

.

Pub Google

.

Depuis quelques années, les pubs “métissées” se généralisent,
donnant l’impression au consommateur de vivre au Brésil ou à
Cuba.

Évidemment, je n’ai rien de personnel contre les gugusses à
tête de gogol aux dents ripolinées qui illustrent la fin de

https://fr.m.wikipedia.org/wiki/Afro-Am%C3%A9ricains


cet article.

Et  n’en  déplaise  aux  universitaires  américano-gauchos  qui
affirment que c’est déjà raciste de le dire mais NON, je ne
suis pas raciste.

N’empêche qu’il est fatigant, à la longue, de voir les mêmes
publicités avec le couple mixte ou le métis obligatoires. Nous
verrons  bientôt,  systématiquement,  un  Congolais  vanter  le
cassoulet William Saurin ou une fatma voilée se pourlécher les
babines devant une choucroute halal “comme là-bas, dis”. Les
publicitaires  actuels  doivent  ressembler  à  ces  créatifs  à
catogan du film “Les trois frères” : tous pareils avec les
mêmes idées…

.

Sinon, il paraît que le Grand remplacement qui n’existe pas
est une théorie complotiste d’extrême droite. Il suffit de
surfer 15mn sur internet pour se rendre compte qu’il est déjà
acté dans la publicité.

https://www.youtube.com/watch?v=bgP4zT5IWPg










Pub Cuisinella





 



En revanche, là, on est sans doute plus proche de la réalité…


